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赢创发布 2016 年第二季度及上半年主要财务数据： 

第二季度业绩表现良好，确认 2016 财年预期 

 
• 上半年销量提升 

• 调整后税息折旧及摊销前利润（EBITDA）达到 18.1%的高水平 

• 调整后净收入约 5 亿欧元 
• 确认对全年预期：调整后税息折旧及摊销前利润（EBITDA）有

望达到 20 亿至 22 亿欧元区间的较高位 

 

埃森——2016 年上半年，赢创产品的全球需求不断增长。“尽管商业环

境充满挑战，我们仍然实现了销量的持续增长。” 赢创工业集团董事长英

凯师博士表示。“2016 财年，调整后税息折旧及摊销前利润（EBITDA）

有望达到 20 亿至 22 亿欧元区间的较高位，我们对此充满信心。”  

 

受益于第二季度的销量增长，赢创的产品销量在 2016 年上半年实现了可

观增长。尽管销量提升，但集团销售额与 2015 年同期相比下降了 8%至

63.63 亿欧元，这主要是因为原材料成本降低，销售价格也随之下调。

调整后 EBITDA 低于去年同期，达到 11.5 亿欧元。2016 年上半年，调

整后 EBITDA 利润率达到 18.1%的高水平。 

 

上半年，调整后息税前利润（EBIT）下降 18%，达 7.95 亿欧元。调整后

净收入下降 20%至 5.01 亿欧元。与去年的高收益相比，2016 年净收入

下降 40%至 4.05 亿欧元，其中包含出售 Vivawest 股份的收益。 

 

2016 年上半年，集团在财产、工厂和设备方面的资本支出为 3.71 亿欧

元，较去年同期下降了 2%。尽管运营收入有所下降，赢创的自由现金流

高于 2015 年上半年的 1.66 亿欧元，达 2.08 亿欧元，主要原因是净营

运资金的大幅降低。 

 
业务板块业绩表现 

营养与消费化学品业务板块的产品售价下跌，销量基本持平，因此销售额

和收入均有所下降。资源效率业务板块的销量提升，销售额和收入双双实

现增长。尽管产品售价下调，但得益于销量提升和原材料价格的下跌，功

能材料业务板块的收入实现增长。 

 

未来预期 

赢创预期，2016 年全年销售额将较去年（135 亿欧元）小幅下降。尽管

宏观经济环境不容乐观，但归功于集团强大的市场地位、平衡的产品组合

以及专注于高增长业务，产品需求仍将维持良好水平，销量将实现可观增

长。近几年新产能的投产以及销售活动的加强也对集团业绩有所帮助。集

团的产品售价大幅降低，尤其是营养与消费化学品业务板块和功能材料业
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务板块，这导致集团总体销售额小幅下降。基于上半年（特别是第二季

度）良好的业务表现，以及对下半年的预期，赢创确认了对全年业绩的预

期。2016 年调整后 EBITDA 有望达到 20 亿至 22 亿欧元区间的较高

位，公司对此充满信心。 

 

2016 财年第二季度业绩表现 

2016 年第二季度，集团销售额达到 32.58 亿欧元，与 2015 年同期相

比下降 7%。受到产品售价下调的影响，尽管三大业务板块销量都有所提

升，但销售额均有所下降。调整后 EBITDA 与去年同期相比下降 11%，

达 5.85 亿欧元。 

 

调整后 EBITDA 利润率达到 18%的高水平。调整后 EBIT 下降了 16%，达

到 4.06 亿欧元。调整后净收入下降 20%，达到 2.46 亿欧元。整体而

言，净收入达到 1.65 亿欧元，低于去年同期的 4.18 亿欧元，其中包含

出售 Vivawest 股份的收益。 

 

各业务板块业绩表现 

2016 年第二季度，营养与消费化学品业务板块销售额下降 11%至

11.11 亿欧元，这主要是由于销量增加带来的产品售价下跌。调整后

EBITDA 达到 2.64 亿欧元，基于售价原因，低于去年同期的高水平

（3.81 亿欧元）。调整后 EBITDA 利润率下降至 23.8%。2016 年上半

年，该业务板块的销售额下降 13%，达到 21.57 亿欧元。销量与去年同

期基本持平，但产品售价的下调导致了销售额的下降。调整后 EBITDA 下

降 24%，达到 5.57 亿欧元。调整后 EBITDA 利润率仍维持在 25.8%的良

好水平。 

 

2016 年第二季度，资源效率业务板块的业绩表现喜人。销售额实现 4%

的增长，达到 11.56 亿欧元。这主要是得益于全球需求量的增加以及

2015 年开展的业务活动，但此增长受到了产品售价下滑的影响。由于销

量增加、原材料成本降低以及正面的汇率因素，调整后 EBITDA 增长

6%，达到 2.7 亿欧元。调整后的 EBITDA 利润率增长至 23.4%的良好水

平。由于销量增加，2016 年上半年该业务板块的销售额增长 2%，达到

22.76 亿欧元，但产品售价下跌也产生了负面的作用。调整后 EBITDA 增

长了 6%，达到 5.26 亿欧元。调整后 EBITDA 利润率提高至 23.1%

（2015 年上半年：22.3%）。 

 

由于原材料价格下跌导致销售价格降低，功能材料业务板块第二季度的销

售额下降 12%，达到 8.29 亿欧元。相比之下，得益于需求量攀升，该业

务板块的销量实现了可观增长。由于销量增长、原材料利用率提升以及系

统的成本管理，调整后 EBITDA 增长 28%，达到 1.05 亿欧元。调整后

EBITDA 利润率为 12.7%，高于 2015 年同期的 8.7% 。2016 年上半

年，功能材料业务板块的销售额下跌 10%至 16.01 亿欧元。尽管销量提
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升，但油价下跌导致了产品售价下调。调整后 EBITDA 增加 10%至 1.69

亿欧元，调整后 EBITDA 利润率增长至 10.6%。 

 
 

公司信息 

赢创是一家来自德国的创新型工业集团，我们的核心业务——特种化工在全球处于领先地

位。提升业务盈利、保持企业价值的持续增长是赢创的核心战略。我们将业务与全球大趋势

相结合， 即健康、营养、资源效率、全球化。赢创的发展得益于其创新实力和一体化技术平

台。赢创的业务遍及全球 100 多个国家。2015 财年，赢创的 33,500 多名员工创造了约

135 亿欧元的销售额，营业利润（税息折旧及摊销前利润）达 24.7 亿欧元。 

 

赢创工业集团自上世纪七十年代末期开始在大中华区（包括中国大陆、香港和台湾）生产特

种化工产品，并早在此之前就在这一地区有了广泛的业务活动。赢创视大中华区为推动全球

经济发展的驱动力之一，并为实现业务在大中华区持续增长而不断努力。赢创大中华区现约

有 3,000 名员工，2015 年总销售额超过 13 亿欧元。 
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