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赢创工业集团 2008 财年财务数字正式公布 

- 得益于多元化经营，在不利的全球经济背景下，2008 财年赢创工业集团的

销售额仍上升了 10%，但 EBITDA(未计利息、税项、折旧及摊销前的利润)下
降了 3% 

- 集团在全球展开一系列的行动，力图节省 5 亿欧元的开支 
- 对 2009 财年的预期仍不明朗，但集团在大中华区的增长目标不变 
 
 “尽管业务经营遭遇到一些困难，赢创在 2008 财年还是得到了一个不错的结

果。在当前的经济条件下，综合了化工、能源和房地产的多元化经营为集团在危

机中赢得了较为稳定的生存空间。”赢创工业集团董事长英凯师博士说道。就经

营状况而言，赢创在 2008 财年的前十个月当中的表现是非常卓著的，并且为全

年的销售业绩打下了坚实的基础。但是伴随着化工业务所遭受到的来自终端市场

需求急速下滑的影响，在 08 财年的最后两个月中，集团开始真正感受到金融风

暴的寒流。 
 
受到全球经济衰退影响，增长势头显著放缓 
 
赢创工业集团在 2008 财年中创造了 158.73 亿欧元的销售额，较 2007 财年的

144.44 亿欧元增长了 10%，其中超过 60%的销售额是在德国以外的市场中实现

的。作为赢创第二大海外市场，亚洲在集团总销售额中占了 17%。 其中大中华地

区 2008 年的销售额达到 8.21 亿欧元，较上年增长 10%。受金融危机影响，集

团 2008 财年的 EBITDA(未计利息、税项、折旧及摊销前的利润)小幅下降了

3% ，达到 21.71 亿欧元。 
 
具体而言，赢创的化工业务的销售额在 2008 财年中仍然增长了 9%，而能源业务

的增长速度则更为强劲，达到 21%，这主要得益于能源价格的上涨。房地产业务

与 2007 年持平。 
 
系列举措力图节省 5 亿欧元的开支 
 
为应对全球经济衰退的影响，赢创已经开始采取一系列的措施，力图在 2012 年

之前节省 5 亿欧元的开支。这意味着在赢创集团全球 100 多个基地中，要尽可能

的充分利用现有的基础设施，并持续的提高能效。 
 
与此同时，针对一些受经济衰退影响较为明显的行业如塑料、汽车、涂料与色

浆、以及建筑行业，赢创相应的降低了工厂的产量，停运了部分生产线。为了避

免出现裁员，集团有 3000 名德国员工被迫减少了工作时间。与此同时，集团为

了确保现金流的顺畅，对 2009 年新的投资计划也进行了删减。 
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对 2009 财年预期仍不明朗，但集团在大中华区的增长目标不变 
 
在经济衰退的背景下， 2009 财年的业绩前景仍存在诸多不确定性。相对受影响较小的能

源和房地产业务，经济危机给化工业务带来的巨大影响目前仍没有触底的迹象。由于化工

业务在集团中占有举足轻重的地位，因此赢创预计集团 2009 年销售额将显著下降，并对

EBITDA 产生不利的影响。 
 
尽管如此，赢创在大中国区的增长目标不变。为达到在 2013 年实现 20 亿欧元

销售额的计划，赢创中国目前正在全面地实施策略性的综合增长计划，该计划包

括固定资产投资、新市场开拓、产品本地化研发以及高级人才发展等多个方面。

同时，为应对挑战，赢创中国也已开始从差旅、会议等各方面入手，控制企业成

本。通过对下属企业和生产基地的贷款和现金进行更为集中和严格的管理，赢创

中国加强了对公司内部现金流的控制力。 
 
公司信息 

赢创工业集团是一家创新型的工业集团，主要致力于发展三个高效益和发展前景良好的产

业领域：化工、能源和房地产。赢创工业集团既是全球领先的特种化工企业，也专长于利

用煤炭及可再生能源发电，同时还是德国最大的私人住宅房地产公司。我们的优势在于变

革创新、术业专攻、自我更新和值得信赖。赢创工业集团业务遍布全球的100多个国家。在

2008财年，该集团41,000多名员工创造了159亿欧元的销售额。未计利息、税项、折旧及摊

销前的利润达到22亿欧元。 

 

赢创工业集团自 20 世纪 90 年代初期开始在中国生产特种化工产品，并于更早就已经与中

国建立了广泛的贸易关系。今天，赢创在中国已经拥有了近 20 家公司，生产基地遍及中国

十几个城市。在 2008 年财政年度，赢创集团大中华地区 4,000 名员工创造了 8.21 亿欧元

的销售额。赢创视中国为推动全球经济发展的主力之一，并计划在 2013 年将大中华区的销

售额提高至 20 亿欧元。 

 

免责声明 

截至到目前，在本新闻稿中提及或任何关系到未来的前瞻性声明中所做出的预测或期望，

可能会包含某些已知或未知的风险及不确定因素。随着公司经营环境的改变，实际发展结

果可能会与预期不尽相同。赢创工业集团不会为此新闻稿中所作的任何预测、期望或声明

承担更新的义务。 

 


